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SAK BIIJIBEPKAJIEHHSA AHI'JIOMOBHHUX
HAHNIOHAJIBHO-KYJIbTYPHUX MAPKEPIB
Ounena YerBepikona
KaHouoam ¢hinono2ivHux HaKy, 0oyenm
I3mainbcokuti Oepocasnuii 2ymanimapHull yHieepcumem

B cydacHomy Menia mpocCTOpi YCHINIHO PO3BUBAIOTHCS MPOIECH KYJIbTYPHOI B3aeMOJIl Y
chepi pexinamu. fx BioMoO, HaIllOHATBHA KYJIbTypa € (DakTopom, IO BH3HAYA€E CAMOCBIIOMICTBH
Hapony. «[Ipudomy BumaeTbes HeoOXimHUM, MO0 0a30Ba JIEKCHMKAa BKIIOYAIAa HE TUIBKH HHU3KY
peaitiii kpaiHu (Ha3BU MpPEIMETIB KYJIbTYPH, NEP’KABHUX IHCTUTYTIB, (PAKTIB ICTOpIi, TOMOHIMIB Ta
aHTPOIOHIMIB), ajle ¥ KJIIOYOBI TEMaTH4YHI CJIOBa 1 BUpa3W, 110 € TUIIOBUMH JJISl aHTJIOMOBHOTO
KyJlIbTypHOTO mpocTopy [1, c. 8]. Bynb-sika nroguHa 000B'I3KOBO HAJIEKHUTH J0 TIEBHOI COIIAIBHOT
rpynu abo HallOHAJIBHO-KYJABTYPHOI CIUIBHOTH. TOMYy KOMYyHIKaTHBHa MOBEJIHKA JIIOAUHU Ta ii
MOBJICHHEBA JISUIbHICTh MAIOTh HAL[IOHAJbHO-KYJIbTYPHE MIAIPYHTS.

Ax Bigmiwae B. B. 3ipka, y KoXHIA HallOHaJbHIA MOBI CBITOIJISIA Hapody Ta HOro
CBITOPO3YMIHHSI 3JIIHCHIOETHCSI Y KOHTEKCTI KyIbTYpHHUX Tpaauuid. OcobinBa posib y TpaHCHALIl
KYJIbTYPHO-HAIlIOHAJbHOI CAMOCBIIOMOCTI Hapojay, y CTepeoTHMi3alii HOoro CBITOIVIALY, B
HAI[IOHATBHO-KYJIbTYPHOMY MOBHOMY IIPOCTOpiI Ha Cy4aCHOMY €Talli HAaJICKHUTh pPEKIaMHOMY
TEKCTY Ta peKJIaMHOMY JTHCKypCy [2, ¢. 7].

KomyHikaTHBHa cTparteris pEeKIaMHOTO TEKCTy CIpSMOBaHa Ha TIEPEKOHAHHS MacoBOI
aynuTopii B HEOOX1IHOCTI mpuadaTé ToBap ab0 NPUWHATH NPOMNO3UII0, IO PEKIAMYIOTh.
3/1aTHICTh PEKIIAMHOIO TEKCTY MaTH BIUIMB Ha aJipecaTa TaKOK 3aJIKUTh BiJl YSIBJICHb CYCHLUIbCTBA
PO HaIIOHATBHO-KYJIBTYPHI I[IHHOCTI Ta CTHJIIO XUTTSA. PexkmaMHUN TEKCT, K PI3HOBHJ MacoOBOI
KOMYHIKaIlii, ChOTOJIHI PENPE3EHTYE OJIHY 3 CaMUX PO3IMOBCIOKEHUX (HopM peaiizallii MoBH. Bin
ICHye B TICYaTHOMY Ta €JIEKTpOHHOMY dopmaTax 1 TMparHe OXOINUTH BEIHYE3HY ayTUTOPII0
CITyXadiB, TJISIIa4iB Ta YATA4YiB. 3MiHHU, IO BiIOYBAIOTHCS B CYCHUIBCTBI, BEIYTh 10 1HHOPMATUBHOI
aKTyai3allii MmporeciB KOMyHIKailii, mo crpuse GopMyBaHHIO HOBUX Ta pe(OpMyBaHHIO CTapHX
BUJIIB PEKJIAMHOTO BIUIMBY. PekjmamMHUIl TeKCT 3a3BH4Yail BIAHOCUTHLCS 10 KPEOJI30BAHOTO THILY
TEKCTIB, IO € CKJIAJIHUM TEKCTOBHM YTBOPEHHSM, B SIKOMY BepOalibHI Ta IKOHIUHI (HEBepOasbHi)
€IIEMEHTU  CKJIAJaloTh €JMHE Bi3yallbHE, CTPYKTYpHE, CMHUCIOBE Ta (YHKIIOHaJIbHE IILIE,
CIIpsAIMOBaHE Ha Te, 00 3AIHCHUTH KOMILICKCHMI BIuB [3, ¢. 301].

Pexnmama sK KOMYHIKAQTHBHO-COIIQJIbHE SBHINE MICTUTh HeBepOadbHI CKJIAJOBI, IO
CIIPUIMAEThCS K HEBII €MHA 4YacTKa MOBHOIIHHOTO moBimomieHHs. Ha mymky FO. 1. Ilmwurwy,
MDKKYJIbTYpHa KOMYHIKaIlisl MIPEACTABIIA€ B3aEMOJIIO PI3HUX MOJEJeH MOBENIHKH, AKi 0a3ylHThCs
Ha KyJbTYpPHHUX Ta MOBHHX Kojax HoauHu [4, c. 29-30]. Pexiama 3aiiMaeTbcsi BUPOOHUIITBOM
0CO0JIMBOT TEKCTOBOI MPOAYKIIii, Ta BAKOPUCTOBYE HE TUILKM MOBHI 3HaKH, a i €KCTPATIHIBICTUYHI
3acobu 3amist gocarHeHHss MmeTH. Jns XXI cTOmTTa XapakTepHHM CTa€ B3a€MOIPOHUKHEHHS
KYJIbTYpP, KOJIU 3MIHIOEThCS (opMa 1 3MICT COI[iaIbHUX KOHTAKTIB. MM MOXEMO MpeICTaBUTU
pPEKIaMHHM TEKCT SK OCOONMBY KyIbTypHY (hOpMYy, BIUIMB SIKOi MOJIATAE B JEMOHCTpallii MEBHOT
MO/Ie]1 IOBEIIHKH, 10 KOi MOYKHa JI0JlaTH OpeH, ToBap abo Mociayry. Y pekilaMHOMY TEKCT1 4acTo
BUKOPUCTOBYIOTHCSI Taki 0a30Bi apXeTHUIIH, K «UYOJOBIK», <OGKIHKa», «TE€pOiD», «MaTH», «MaIIOKy,
«MyzIpuii cTapelb», «Jac» Ta iHIIi. IX BUKOPHCTaHHS J03BOJISAE CIIPOEKTYBATH EMOLIMHUI BiAryK
ajipecara Ta MOJETIIUTH Mpollec COPUUHAITTA 1HpopMalii Ta copMyBaTH MO3UTHBE CTABIECHHS JI0
PEKIaMOBAHOTO TOBapYy.

PeknaMHi TeKCTH MOXHa BBaKATH CBOEPIAHMM BTUICHHSM KYJIbTYpH, 3 MPUTAMaHHUMH iif
YHIKQJIBHICTIO Ta HAIIOHATHHUM KOJIOPUTOM, OCOOTMBUM MEHTATITETOM, 3BUYAsIMU Ta I[IHHOCTSMH.
HarionanbHO-KyIbTypHI MapKepu SK MOBHI OJMHUII HAlllOHAJIBHO-KYJIBTYpHOI CEMaHTUKU
CIUPAIOThCA Ha (POHOBI 3HAHHS CIIOXKUBaya Ta CIPHUSIOTH OUTBII e()eKTUBHOMY BILTUBY PEKIaAMHOT
iH(pOopMmarii.

3MiHH, 110 BiIOYBAIOTHCS Y CBITOBOMY €KOHOMIYHOMY MPOCTOPi MEPETBOPIOIOTH BUBYCHHS
(eHOMEHY PEeKJIaMHOTO TEKCTy B OJIHE 3 HaWOUIbII aKTyaJbHMX HMUTAHb CY4acHOI JIHIBICTHKH.
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PexnamHi TEKCTH IHTETPYIOTBCS Yy COLIalbHI Ta KYJIbTYpHI IMPOLIECH Ta CTAlOTh 3HAYUMUMU
MexaHi3MaMH iX (YHKIIOHYBaHHS. Y JeSKUX KpaiHaX HaBITh BIAMIYA€THCA MPOTHUCTABICHHS
KyJbTYpH 1 IMBUTI3ALIL, IO 3HAXOIUTh CBO€ BiOOpa)keHHS y XapakTepi Ta (opMmMax peKIaMHUX
TEKCTIB. Y SKOCTI BUXIJHOTO MPOAYKTY BHUPOOHMIITBA peKJIaMa CTa€ YHIBEPCATBHHUM 3ac000M
COmioKyIbTypHOI KoMyHikamii. Ha mymky 5. B. SlHeHKO, pekiamMoBaHi TOBapu Ta MOCIYTH
BIUTMBAIOTh HA TIPOIEC COMiami3amii dYepe3 JEMOHCTpAIlil0 IEBHUX MOJCICH MOBEHIHKH Ta
TPaHCIIALI0 HOBUX 3HaHb |5, c. 116].

JlocmipKeHHsT PeKJIaMHOTO MaTepially JaroTh HaM IIJCTaBy CTBEPKYBATH, IO 3BEPHEHHS
10 KyIbTYpHUX, ICTOPHYHHX TOMIA € XapakTEepPHOKI PHCOI0 CY4acHOTO TEKCTy Mac-Mefia i
MIPOSIBIIIETHCS 32 JOITOMOTOI0 BUKOPUCTAHHS KJIIIIIe, IIUTAT, aTf03ii, MPEeIeIeCHTHUX TEKCTIB 1 iMeH.
MoBHI OAMHHUIII 3 SICKPaBOIO HallIOHAJIBHO-KYJbTYPHOIO CEMAaHTUKOIO, MPU HAsBHOCTI NEBHUX
(OHOBUX 3HaHb ajJipecara, 30UIbIIYIOTh €()EKTUBHICTh BIUIMBY PEKJIAMHOIO TEKCTY Ha CB1IOMICTh
CTIOKHMBAYa.

TepMiH «MOBHI MapKepu HallOHAJIbHO-KYJIbTYpHOI CBLAOMOCTI», Ha JyMmky [. B.
[IpuBanoBoi, «703BOJIsIE AOCIHKYBATU HE OKPEMY MOBHY OJUHUIIO, sKa BiIoOpa)kaTuMe
0COOJIMBOCTI HaIlIOHAJIBHOT KYJIbTYpH, aji€ MOBHOI (DeHOMEH, MiJ SKUM MOK€ MaTHCs Ha yBasi 1
MOBHO1 3HAK, 1 ITiJJa MOBHa cucTeMa » [6, c. 5].

Hanpuknan, mis amepuKaHChKOT KyJdbTypu cioBo «redneck» mosHauae cepeiHiii kiac,
KUTENII MAaJIeHbKOro MicTa, (epmepa, MepeBaXHO Yy MIBACHHUX MITaTax, SKAW 13IUTh Ha
MaJICHPKOMY JDKHITi, Ma€ BJOMa PYIIHUINIO, HAJIAE TTepeBary KOHCEPBATUBHUM MOJIEIISIM TTOBEIIHKH
Ta I'e aMepUKaHChKe NMUBO. TOMYy IS JIEKCHYHA OJWHUIL € YaCTOTHOIO B aMEPUKAHCHKIl BiZeo- Ta
npykoBaHiil pexnami. Hanipuknan: « Whether you’re passionate about deer hunting, turkey hunting
or simply spending time outside, Redneck Hunting Blinds offers a variety of comfortable
camouflaged shelters to fit your needs». HaBenenwuii nmpukiiaa MicTHTh KiTrodoBe ciioBo «Redneck» y
Ha3B1 KOMIIaHii, sika MPOMOHYE MUCIMBCHKI IpHIaan Ta pi3Hi KamyboBaHi ykpurts «camouflaged
sheltersy mis yciasikux motTped BiAMOYHMHKY HA CBIKOMY MOBITPI.

[HITUM TPUKITaIOM B)KHBAHHS Ii€l JIEKCHYHOI OJMHMIN € HacTymHui: «A redneck has a
sudden moment of insight into the fact that he's a redneck, but then fails to do anything about in a
spot from a new comedic campaign for VH1 from Argentina. The theme of the ads, by La
Comunidad, Buenos Aires, is that you won't learn anything from watching VH1; the channel is
aiming to reinforce its positioning as a brand that's about entertainment, pop culture and youthful
spirity. Lleii pi3HOBHA peKIAMHOI KOMIIaHIi HAIICHMH Ha MOJOIDKHY ayauTOpPif0 1 CIIOBO
«redneck» Mae Ha yBa3i MOJIOY JIFOJMHY CEPEAHBOTO KIIacy, IO i/ie Y HOT'Y 3 4aCOM i pO3yMI€ThCsI
Ha MOMYJISIPHIN KyIbTYpi.

Bineo pexnmama minm nasBoro «Liberal Redneck - Campaign Ads/Vote for Tristany €
MIPHUKIIAIOM caMoTiapy mij yac BHOODIB, e aBTOp Ha iM’sa TpucTaH nmpomoHye BifAaTH CBiil royioc
3a HBOTO.

VY npuknani pexinamu «Date A Redneck» mooai aroan po3moBigarOTh mpo cebe 3 METOIO
3HalTH co01 moapyry abo IpykuHy. Y Takiid pekiaMi KJI4OBEe CIIOBO Ma€ INPUBEPHYTH yBary Ta
MEePEKOHATH KIHOK Yy Cepil03HOCTI HaMipiB YOJIOBIKIB, SIKI MAIOTh MEBHI BIIOM1 XapaKTEPUCTUKH.

Hagith razera «The Washington Post» BxwuBae crmoBocmoiydenHs «redneck identity» y
3arosioBky «How the images of hurricane heroes are rebranding the redneck identity», o moeamye
y co0bi pucu MyXHOCTI Ta MacKyaiHHOCTI. [HIma Bizoma amepukaHchka razera « The Los Angeles
Times» po3miliye pekiaMHy cTarTio mix HazBorw «The roots of redneck pride», sika cBiguuTh PO
HOMYJSPHICTH ciioBa «rednecky, sik yeminrHoi 6ioi moanan CeperHboro 3axoy.

SIk 6aunmo, c0BO «redneck» e He MPOCTO KYIBTYPHO 3HAYUMHM, a i JOBOJI MOMYJISIPHUAM.
[TinTBepmKeHHSM 1IBOMY € pekitamHa Ha3Ba «The 10 Most Redneck Cities in Americax». Kpim Toro,
Oyno BimMivueHO Taki cioBocnosydeHHs «redneck genius, redneck engineering, high-tech redneck,
redneck jokesy, B koTpux enemeHT «rednecky» Bimirpae KiIt4oBY pPOJlb.

JlocmipKeHHsT PeKJIaMHOTO MaTepiaiy JaroTh HaM MIJCTaBY CTBEPIKYBATH, 110 3BEPHEHHS
70 KYJIbTYpHHX IOJI € XapaKTepHOI0 PHUCOI0 CYYaCHOTO PEKJIAMHOI0 MEIIMHOTO TEKCTy 1
MPOSIBISIETHCS 32 IOTIOMOT0I0 BUKOPUCTAHHS KIIIIIE, [IUTAT, alf03ii, MPEeleICHTHUX TEKCTIB 1 IMEH.
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Hanpuknan: «The Tragic Life Of Barbie And Keny € pexiiamoro ¢poTo mpoekTy mpo KuTTs
YIIOOJICHUX TMEPCOHAXIB Y BEIMKOMY MICTi, Kl MO€AHYIOTh Y 001 MEBHUI THUIT MOJIOJUX JIIOJCH.
OOpa3u amepukaHChbKUX JIsUIbOK bapOi HamuxaroTh peknamicris, Hanpukiuaa: «When a girl plays
with Barbie she becomes everything, she can imagine». Peknama BinTBoproe nBa ¢oTo, Ha
NepuioMy MajieHbKa JIBYMHKA TI'pa€ 3 JISUIBKOIO, a Ha JIPyroMy, BOHA, BXKE JIOPOCIa, OTPUMYE
JMTIIIOM TIPO BHIIY OCBITY.

[Tomanus iHpOpMAIii 3a TOTIOMOTOI0 iHPOTpPaPIIHOTO PEKIAMHOTO 300paKEHHS 3aBKIN
nepeadadae HAOUHICTD, MOJIA€ Y KOHIEHTPOBAHOMY BHTJISIII BENUKI 00caTH iH(OpMalii, aKIeHTye
yBary azapecata. «There’s one thing that can bring Peter Pan and Captain Hook together: ice
creamly pexnama moposzusa cnupaemvcsi Ha iMeHA GIOOMUX JIIMEPAMYPHUX NEePCOHAXNCI8, 3adise
@oHosi 3nanua adpecama.

«The Simpsons get a new family car. This family is the quintessence of popular culture, so
they 're everywhere. Especially in ads for family products, like this Renault Kangoo Family». I'epoi
JIOBOJII B1IOMOro Ta momyiasipHoro cepiany «CIMICOHM» CTalOTh THMH, XTO JONOMarae
pekiaMmyBaTu aBToMoOUTI Mapku PeHo. PeknamyBanHs mependadae meBHI acolfialii MK TOBapoM,
SIKUl BOHH PEKJIAMYIOTh, Ta BIIOMHUM IOMYJIIPHUM Ta JIETKO BII3HAHUM T'€POEM PEKIIAMHU.

[ie ogHMM PI3HOBUAOM KYJIBTYPHOI CKJIaJ0BO1 peKiiaMu € 11 MpUB’A3Ka A0 MOMYISPHUX
BUJIB CIOPTY, K MDKHApPOIHOTO 3HAYeHHs, Tak 1 HamioHanbHuX. «Strength, awareness and
harmony in both the mind and body. Yoga sessiony.

Peknama sk kynbTypHUl (eHOMEH nepedyBae Ha MeEXi MHCTELTBAa M peaJbHOTO OyTTH,
BOHA, 5K 3ayBaxye b. JIOKTOpOB, 3aBX M BIUIMBAE HA CBIIOMICTH 1 MOBEAIHKY JIFOJIEH, IETEPMIHYE
PO3BUTOK PWHKY 1 TIEBHHMM YHWHOM BIUIMBAE Ha T€, IO BIPOJOBX JOBrOTO Yacy XapaKTEepPH3ye
CIOCIO KHMTTS JIFOJICH Ta CTa€ CKIIAJ0BOIO KYJIbTYpH Hartii» [7, C. 44].

Hanpuknan: «Don’t let lunch meet breakfast» pexknamue orosomeHHs nmepeadadae 3HaHHS
yaciB npuitomy Dki B Crionmyuenux Illtarax. Peknama sxypHaiTy )KMUBOTIUCY BUKOPHUCTOBYE TIPHHOM
rpu cimiB: «The time is Monety, xomu 3amicte Bimomoi dpasu «Yac — ye epowiy BKHUBA€E iM's
BioMoro xynoxkauka Kioga Mowne.

VY pi3HHUX KpaiHaX CBITY, K 1 y PI3HUX CHUIBHOTAX JIIOJIEH, CMINITHUMHU BHSBISIOTHCS Pi3HI
pedi, o MOSCHIOE, YOMY HAI[lOHAJIbHI KaMIIaHii, K IpaBujIo, Kpalile 00i3HaH1 y TYMOPUCTUYHOMY
aCIeKTI, HDK Ti, IO € IHTEPKOHTECHEHTAIHHUMHU.

€ BimoMuM (HaKTOM, IO TOHATTS «AHTJIMCHKIA T'yMOp» € THIIOBOKO PHUCOI0 HaIllOHAIBHOT
KynbTypHu, a KopomiBctBo Benukoi bpurtanii po3risgaerbcsi K OJIWH 13 HAMCMUIMBIIIMX PUHKIB
pexinamu [8].

B peknamMHOMY TEKCTI T'yMOp HE MpPOCTO MpsAMYye€ Ha OO0’€KT, SIKii Mae po3BakaTu 4u
BUKJIMKATH CMIX y YHTaya YM CllyXaya, BiH MO-Tiepiie Mae epeKT HEeCMOIiBaHOCTI Ta MpHUBEPTaE
yBary 10 mnoBimomutoBaHoro. ToOTO, 3 MCUXOJOTTYHOTO OOKY T'yMOp 3MYIIYE 30CEPEIUTHCHh Ha
pexiaMHii iHpopMallii, MOTUBYE 3amam’siTaTH ii, HaBiTh MOJUIMTUCS HEIO. AJi€ 1€ TBEPKECHHSI
Oyne e(heKTUBHHM JHIIE TOJl, KOJM PEKIaMOJaBellb 3HA€ IUIbOBY ayAuUTOpil0 Ta 1i WMOBIpHY
BIANOBiAb Ha Trymop. BueHi BUAUIAIOTH Taki OCHOBHI KaTeropii crpusiodnx ¢GakTtopis, sKi
J0NOMAralTh IOCATTH TyMOpy: KamamOypu (Puns), cTuiicTHYHA HeaoMoBieHiCTh  (Stylistic
understatement), skaprisnuBe BucinoBieHHs (joke-speaking, or action without seriousness), 1och
cMmilHe — Te, 10 BUKIKMKae mocmimky (Something ludicrous — which is laughable or ridiculous),
CaTHPUYHHI capka3Mm (Sarcasm), 1o BUKOPUCTOBYETHCS IJIi BHKPHUTTS MOPOKIB YU JaypocTi [9,
c. 89].

IMpuknagamu € HactymHi: «Stop climate change before it changes youy, a6o «Cigarette butts
make up almost half of Dublin’s litter» — y pexknami ekonoriunoi opranizaiii; «Don 't stare too long,
you’ll miss the trainy — y OGanepniii pexnami ramOyprepiB; «Life begins at 40D» — pexnama
oroctransTepiB Tpiymd, Maroun Ha yBa3i po3Mip BEJIUKUX TPYACH.

VY peknaMHUX TEKCTaX TaK0X BiAMIYarOThCS MpEIeAeHTHI (PeHOMEHH, SK-OT: aHTPOIIOHIMH,
MpereIeHTH1 BUCIIOBICHHS, HAPUKJIIAA: IPUCIIB’ S, ITUTATH, TPUKA3KH, KOTP1 MOXKYTh OYTH IIEBHUM
YHHOM TpaHc(HOPMOBAaHMMHU 3a-UIsl Kpalloro BILIMBY Ta 3arnam’stoByBaHHs: «Think global. Execute
local»; «Running with the herd is not always a great idea; be unique, and the links will come» —
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Debra Mastaler; «In our factory, we make lipstick. In our advertising, we sell hope» — Peter Nivio
Zarlenga. KyapTypoJoriyHO-MapKOBaH1 OJJMHUII PEACTABIISIOTh MOBHE BUPAKEHHS 30€pPEeKEHOT y
nam’s[Ti CyCHIbCTBAa JIHCHOCTI, SIK pe3yibTaTy NpUAOAHHS JyXOBHHX IIHHOCTEH CBITOBOT
KyJIbTypH, IHAaKIIE€ KaXKy4dd, II¢ TIeBHI NpeUeAeHTHI (EeHOMEHH, SKi CTalTh 3acobaMu
MAaHIITyJIIOBaHHS CBIZIOMICTIO aJpecaTa pekiaMHOro Tekcrty. IlpeunenentHi ¢eHomenu — me: 1)
3HAYMMI JUTA Ti€l 9M 1HIIOT 0COOMCTOCTI y Mi3HABAIILHOMY Ta €MOIITHOMY BiHOIIEHHI; 2) Ti, IO €
no0pe BIIOMHUMHU IIHPOKOMY OTOYCHHIO IEBHOI OCOOMCTOCTI, BKJIFOYAIOUYW ii MOTICPEIHHKIB Ta
Cy4acHUKIiB; 3) 3BEpHEHHS [0 SKHUX ITOHOBJIOETHCS HEOJHOPA30BO Yy AMCKYpCI MEBHOI MOBHOI
ocobuctocTi [2, C. 229-231]. SIk-0oT y croraHi, siIKuii MicTUTH abpeBiaTypy Ta ii po3kputts «AIDA —
Attention, Interest, Desire, Action» roJoBHUM CTa€ MOTHBAIliS PEKJIAMHOT ITPOIO3UIIIT Ta anesIis
70 TMOYYTTIB ajpecara, KOTpl 3a0e3MeuyroTh PEKIaMHUN BIUIMB; CIOYAaTKy IHTEpeC /10 TOBapy,
MaKCHMAaJIbHE 3araM’ITOBYBaHHS, 1, K HACJIIOK, 3a0xoueHHs KymyBatu: «Da Vinci Chronograph.
Ref.3764: The first watch that unites the spirit of da Vinci and Julius Caesar. Because since its
launch, this masterpiece — inspired by none other than da Vinci — has gone from one triumph to
another». 3ragyBanns Bigomux imen (da Vinci and Julius Caesar) mifBHINye NPECTHKHICTH
TOJIMHHUKA, MOB’A3y€ HOTO 3 TUM YCIIXOM, SIKMH OYyJ0 AOCATHYTO 3raJlyBAHUMH OCOOUCTOCTAMU B
icTopii moactBa. ToMy mpuOaHHsS 03HAYEHOTO PEKIIAaMOBAHOTO TOBAPY CTA€ ISl CY4aCHOT JIFOAMHHI
MMO3UTHBHUM Ta OKaHUM B pallioHATLHOMY Ta EMOIIITHOMY TIJIaHI.

PexnaMHi mpojaxki ChbOroJHI MaroTh Oe3mocepenHii 3B’S30K 13 PI3HUMHU CBATaMHU, KOJU
JIFO/IM 3a3BUYail poOaTh nogapynku. Hanpuknan: cioran Ha 6im6opai nmporosorrye «\What’s under
your tree this year?». L{s pexiiama 30poi K MogapyHKa MICTHTh CIIOBO «ireey, sike y KyJbTypHOMY
MIPOCTOPI aMEPUKAHIIIB MO3Hayae Pi3NBSIHY SUIMHKY, N1 SKY TPAAULIAHO KIaTyTh MOAAPYHKH.

[Hma pexiiama 3ragye CBATO 3aKOXaHHUX, IO BiamivaioTh 14 mrororo «Join us at Vineland
Estates. Be my Valentine celebration. Special Valentine menu for dinner. Make a reservation
today».

HaBith mosiTmuHa pekiiaMa MOXXE MICTUTH OaraTo KyJbTYPHO MAapKOBAaHHUX JIEKCUYHUX
OJIMHUIIH Ta AJTFO31H, K1 OPIEHTOBAHI HacaMIepe1 Ha HOCIIB MOBH OpPHUTIHAIY, peaii iXHbOTO KUTTS
Ta BIAMOBIAHUN KyabTypHuiH KoHTekcT. Hampukman: «Make Australia great! United Australia
Party», «Take out insurance in the Senate. Vote for United Australia Party. Whoever wins
government, you need insurance in the Senate to guarantee accountability».

Sk 6aynMMO HaIlOHANBHO-KYJIBTYPHI MapKepH € HEBII €MHOIO0 CKJIaJI0BOIO PEKIaMHOTO
TEKCTY 1 iX JOCTipKeHHS ToTpedye 0coOIMBOT yBaru.
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EXPRESSIVITAT DER DEUTSCHEN PHRASEOLOGISMEN
Tersina LllaBioBcbKa
Kanouoam ¢hinono2ivHux Hayk, 0oyenm
I3mainbcokuti depacasnuii 2ymanimapHul yHieepcumem

Expressivitit der phraseologischen Einheiten gemeinsam mit solchen Merkmalen wie
Stabilitdt, Idiomatizitdt und semantische Kompliziertheit wird von vielen Forschern anerkannt. Man
muss aber sagen, dass es in der Literatur verschiedenes Versténdnis fiir diesen Terminus vorgebracht
wird.

Einige Wissenschaftler setzen den Begriff «Expressivitdty zu den Begriffen «Emotionalitity
oder «Bewertung» gleich. So zum Beispiel deutet A.M. Emirova die expressive Komponente wie
«einen Teil der pragmatischen Bedeutung, der mit dem Ausdruck von Emotionen und
Einschitzungen des Sprechers verbunden ist» [1, S. 45].

L.E. Kruglikova betont, dass es notig sei, die Expressivitdt der Rede und die Expressivitit der
sprachlichen Einheiten zu unterscheiden, wobei der Umfang des ersten Terminus viel breiter ist. Die
Expressivitdt im breiten Versténdnis ist eine bestimmte Funktion einiger sprachlichen Einheiten —
die Funktion der Einwirkung. Bei solcher Einstellung kann als expressive solche Einheit gelten, die
sowohl die Funktionen der Bezeichnung und der Verallgemeinerung als auch die pragmatische
Funktion (die Funktion der Einwirkung) erfiillt.

Anders gesagt, sind das solche Einheiten, «deren Hauptvorausbestimmung ist nicht einfach
einen Gegenstand der Wirklichkeit zu nennen, aber, es so zu machen, dass das Gesprochene auf den
Gesprachspartner einwirkt und ihn beeinflusst, wobei die zweite Aufgabe auf den Vordergrund
kommty [2, s. 53]. Laut der gegebenen Konzeption verfiigen alle Phraseologismen iiber die Qualitat
der Expressivitit.

Die Anhidnger des engeren Verstindnisses des untersuchten Phidnomens sind der Meinung,
dass die Expressivitit eine solche Eigenschaft der sprachlichen Einheiten vorstellt, unter der man
eine hohere Stufe der Erscheinungsform des Merkmals versteht. Bei solcher Deutung néhert sich die
Bestimmung des Begriffes «Expressivitit» zu der Bestimmung des Begriffes «Intensitity», was auch
nicht vollkommen rechtfertigt sein kann, weil Intensitit eine Komponente vom denotativen Inhalt
der Spracheinheiten ist.

Die deutschen Linguisten deuten, in der Regel, den Begriff «Expressivitity viel breiter. G.
Burger ist der Meinung, dass der gegebene Terminus viele Aspekte verbirgt, zu denen die
Bezeichnung «konnotative Komplizierung» allgemein verwendbar ist [3, s. 35].

Nach der Meinung von M. Dreshers, steht im Mittelpunkt der Lehre iiber die Expressivitdt von
Phraseologismen die Gesamtheit von sprachlichen Mitteln, die zu ihrem Ausdruck beitragen.
Aullerdem meint der Wissenschaftler, dass nicht die sprachliche Einheit selbst expressiv sei, aber ihr
Gebrauch in einem bestimmten Kontext. Derart ist die expressive Bedeutung nicht den
phraseologischen Einheiten eigen, aber ihren bestimmten kontextabhdngigen Realisierungen [4,
s. 21-32].

Der gegebene Standpunkt erhebt unsererseits die Einwendungen, da wir der Meinung sind,
dass die Mehrheit von Phraseologismen iiber eine absolute Expressivitdt verfligt. Es bedeutet, dass
die ausdrucksvollen und darstellenden Qualitdten der Phraseologismen nicht nur in der Rede,
sondern auch auf dem sprachlichen Niveau gezeigt werden.

Zum Beispiel, ist eine absolute Expressivitdt fiir folgende Phraseologismen charakteristisch:
> In Saus und Braus leben — in Wohlstand leben;
> Einen schonen Batzen verdienen — gut verdienen;
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