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The article is devoted to the stylistic peculiarities of advertising text, with the focus on stylistic 

methods (determination, interdependence, constellation) and stylistic means with create a 

combination of stylistic registers and bring out the advertising text beyond the limits of the 

traditional stylistic standard.  
 

,   , є    ,  
,   '         .    

   є    .  
          

. 
  ,   ,    : 

            ( . . є , . . , 
G.N.Leech, Jean-Marie Dru);  , - , -

, ,     ( . . є , 
. . , . . є );      

:   ( . . , . );   
( . . );        
( . . , . . є , D.Ogilvy). 

     є   , ,  
,    ,     . 
   є        

 (     –  ).   
  :          ; 

   ;     ( )  . .    
          

.   
. . є   . .  '    ,  є   

 .     є , 
, . 
     : 

  (  ); 
  (  ); 
 -  (  ); 
  (    ); 
 -  (     ). 

  є є    , ,    
,  є   є    ,     – 

  . ,  ,   ,  
    ,       
   (1, 27-35).    є  

                                                           
 © . . є , 2010 



На   І а ь ь  а  а а  . – В . 28. 156

     ЇЩОЧ CШХШЫ    L'ЇЫцКХ (  « », 
 2002 .),   є     : 

OPEN COLOR DE L'OREAL 

Jennifer, 21 ans: “CШХШrОr ЦОs МСОЯОЮб? AЯКЧЭ, УО Ч'в sШЧРОКТs ЦОЦО ЩКs!” 

“J'КЯКТs ЩОЮr qЮО хК ЧО ПКssО ЩКs ЧКЭЮrОХ ОЭ qЮО хК КЛьЦО ЦОs МСОЯОЮб… UЧ УШЮr, sЮr ХОs МШЧsОТХs 
Н'ЮЧО МШЩТЧО, У'КТ ОssКвц ХК ЧЮКЧМО КМКУШЮ ЇЩОЧ CШХШr НО L'ЇrцКХ ЩШЮr ТХХЮЦТЧОr ЦШЧ МСсЭКТЧ. LО 
rцsЮХЭКЭ цЭКТЭ ЩКrПКТЭ: ЮЧО МШЮХОЮr ЭШЮЭ ОЧ ЧЮКЧМОs, ЛrОП ЮЧ rцsЮХЭКЭ КЛsШХЮЦОЧЭ ЩКs КrЭТПТМТКХ. EЭ НОs 
chОЯОЮб ЭШЮЭ НШЮб ОЭ Эrчs sШвОЮб.” 

, 21 : «  є ?       !» 

«  ,  є   ,     ... , 
  ,       Open Color de L'Orцal.  

  «  »   є      . 
    – є      

,  '   .»  

OPEN COLOR DE L'OREAL PARIS 

Fini l'artificiel! 

BШЧУШЮr ХК МШЮХОЮr qЮТ ЩцЭТХХО! 
  ! 

   ! 
 

ЇЩОЧ CШХШЫ ХК ЩЫОЦТчЫО МШХШЫКЭТШЧ ЩОЫЦКЧОЧЭО ЬШПЭ. UЧО ЧШЮЯОХХО ЭОМСЧШХШРТО L'ЇЫцКХ ЩШЮЫ ЮЧО 
МШХШЫКЭТШЧ ЧШЮЯОХХО РцЧцЫКЭТШЧ КХХцРцО ОЧ КЦЦШЧТКЪЮО ЪЮТ ЩОЫЦОЭ Н'ШЛЭОЧТЫ ОбКМЭОЦОЧЭ ХО ЫцЬЮХЭКЭ 
qu'on aime, c'est-р-НТЫО НОЬ МШЮХОЮЫЬ ЩцЭТХХКЧЭОЬ НО ЫОПХОЭЬ. A Х'ШЩЩШЬц НО Х'ОППОЭ КЫЭТПТМТКХ ЪЮО ЧШЮЬ 
redoutons toutes. 

Open Color –  '   . Open Color –      
    L'Orцal. Open Color       є  

   – ,   ,   
 ,     є  . 

 

Open Color est НШЧМ КЮЬЬТ ХК МШХШ НО ЭШЮЭОЬ МОХХОЬ ЪЮТ ЧО ЬО ЬШЧЭ УКЦКТЬ МШХШЫц ХОЬ МСОЯОЮб. UЧ 
ЫцЬЮХЭКЭ 100% ХЮЦТЧОЮб РЫКМО р НОЬ НТППЮЬОЮЫЬ НО ХЮЦТчЫО ЪЮТ НШЧЧОЧЭ НО Х'цМХКЭ р ХК МШЮХОЮЫ, МШЦЦО 
de retour du soleil. Et un effet racine quasiment invisible. Open Color s'offre en plus le luxe d'un 

ЯЫКТ ЬШТЧ ОЧЫТМСТ КЮб ОбЭЫКТЭЬ НО ЭСц ЯОЫЭ ОЭ Н'КХШО ЯОЫК. 
Open Color –     ,  є  .  100%   

 ,   ,      є   

 .       .  , Open Color  
      є     . 

 

Open Color 

LК МШХШ р ХК ЦКТsШЧ, М'ОsЭ sТЦЩХО ОЭ М'ОsЭ ПКМТХО! 
GrсМО р ЮЧО ЭОбЭЮrО ТЧОНТЭОН (ЮЧО РОХцО ЭrКЧsХЮМТНО). ЇЩОЧ CШХШr ЧО МШЮХО ЩКs ОЭ sО ПШЧН НКЧs Хs 
МСОЯОХЮrО ЩШЮr ЮЧО КЩЩХТМКЭТШЧ ЯrКТЦОЧЭ ПКМТХО. DО qЮШТ rцЮssТr sК МШХШrКЭТШЧ р МШЮЩ sїr! DО ЩХЮs, 
ШЧ МrКqЮО ЩШЮr sШЧ ЩКrПЮЦ цЭШЧЧКЧЭ: ЮЧО ЧШЭО sЮЛЭТХО НО МКssТs Эrчs ПrКьМСО. 
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HUNDAI: 

 .   HUІDAI 

Attention, vous allez aimer 

 
Si vous emballer les filles 109 900 F                                 SТ ЯШЮs ЯШЮХОг шЭrО ЮЧО ПТХХО  
                                                                                           emballцe   52 900 F 

,  є  
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FERIA Color Booster DE L'OREAL 

Version originale Adaption presse de 

copywriter (RUS) 

Version (UA) 

Repoussez les limites de la 

couleur! 

Nouveau! 

FERIA  

Color Booster Technology 

 

Couleur puissante  

multi-faccettes  

ЯТЬТЛХО ЦшЦО ЬЮЫ МСОЯОЮб 
ПШЧМцЬ 

COLOR BOOSTER:  

-ЭОМСЧШХШРТО ЛЫОЯОЭцО; 
-ЩШЮЫ НОЬ ЫШЮРОЬ, НОЬ МЮТЯЫцЬ, 
НОЬ ЯТШХТЧОЬ, ЛШШЬЭцЬ ОЧ 
МШЮХОЮЫ, ЛШШЬЭцЬ ОЧ 
ЩЮТЬЬКЧМО, ЛШШЬЭцЬ ОЧ НЮЫцО. 
 

 

Sortez de l'ombre! 

PARCE QUE VOUS LE 

VALEZ BIEN. 
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EVERFRESH DE MAYBELLINE 

Version originale Adaption presse de 

copywriter (RUS) 

Version (UA) 

Ce teint frais du  

ЦКЭТЧ … РКЫНОг-le 

jusqu'au soir!  

 

“LОЬ ПШЧНЬ НО ЭОТЧЭ  
qЮТ ЯШЮЬ ХсМСОЧЭ ОЧ ПТЧ НО 
УШЮЫЧцО … ЭОЫЦТЧцО!” 

 

 

Nouveau fond de teint 

EverFrech 

Tenue 8 h sans figer les 

traits 

 

GЫсМО КЮб ЩТРЦОЧЭЬ 

“CШХШЫ FЫОЬС” НО ЬК  
ПШЫЦЮХО ЛЫОЯОЭцО? FТЧТ 
le teint qui vire! 

 

 

 

 

Ultra – confortable, il 

glisse sur la peau, ne bouge 

pas et garde sa 

ПrКьМСОЮr НЮ ЦКЭТЧ 

pendant 8 heures sans 

figer les traits. 
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“Color Fresh”  
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