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La presse est I’un des types des mass-média qui différe par les particularités de
sa langue dues a ses fonctions principales: celles d’influence et d’information. Les
mass média se caractérisent par 1’influence d’un individu sur plusieurs individus ou
d’un groupe d’individus sur un autre groupe c’est-a-dire ce qu’on appelle aujourd’hui
la communication socialement orientée. Son but est «le changement dans la structure
socio-psychologique ou sociale d’une communauté ou la stimulation des actions
directes sociales a travers I’influence sur la psychique des membres d’un groupe
social donné ou de la société entiere» (Rojdestvenska 2000: 53).

La forme et la thématique des genres de la presse sont variées car les uns
donnent de I’information sur les événements politiques ou économiques tandis que
les autres les analysent ou reflétent les problémes scientifiques. C’est pourquoi
certains genres sont privés d’expressivité, aspirent a la concision maximale pendant
gue les autres peuvent et doivent utiliser les mots des régistres différents. «Pourtant
il y a la seule exigence a tous les genres de la presse — contenir le maximum
d’information dans la structure lexicale et grammaticale la plus concise possiblex»
(Dobrosklonskaya 2007: 45). D’ou le probléme de la langue des mass-média la
plus optimale et appropriée qui tienne compte de la fonction communicative,
nominative et esthétique de la presse. La saturation informationnelle de la presse et
la concision du langage y utilisé sont liées a l’'usage correct et rationnel des
structures toutes faites comme des éléments du style télégraphique, a savoir:
stéréotypes, lieux communs et clichés. Ces formules conventionnelles et
génériques précipitent le travail du destinateur et facilitent la perception de
I’information par le lecteur qui peut vite se concentrer sur un théme particulier.

Une cohorte de linguistes et sociologues se sont penchés sur les traits
distinctifs des structures susdites: O. L. Dmitrieva, N. N. Kohtev, N. C. Kravzova,
T. S. Larina, G. I. Solganik, V. N. Telia, V. V. Vinogradoy, V. G. Gak, V. P. Ipeeva,
V. N. Komissarov, O. O. Selivanova, O. S. Kubriakova, Y. E. Prokhorova, O. N.
Savvina, Y. A. Sorokina, R. Ratmair, M. A. Krongauz. Malgré des recherches
approfondies sur la nature des clichés, les valeurs morphosyntaxiques, stylistiques
et pragmatiques de l'usage de ces tournures figées dans la presse restent encore a
étudier, d’ou Poriginalité de la recherche effectuée. La recherche effectuée
s’inscrit dans le paradigme des recherches linguistiques actuelles menées dans le
cadre des études lexicologiques et stylistiques.
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Notre contribution a la lexicologie comparative consiste a 1’étude des
caractéristiques morphologiques des clichés dans les deux langues, des spécificités
stylistiques de leur emploi, ainsi que de la fonction pragmatique des clichés de la
presse en liant les nuances pragmatiques et la capacité des clichés d’assurer la
fonction expressive et esthétique a la thématique des articles de presse. De plus,
I’analyse comparative des clichés dans les langues frangaise et ukrainienne peut
étre avantageuse dans le domaine de la traductologie, de 1’enseignement de la
traduction dans des facultés spécialisées notamment de la traduction écrite des
textes de la presse abondant en unités stéréotypes.

L’objet de notre étude est constitué par les clichés enregistrés dans les
articles de presse francaise et ukrainienne.

Le sujet de I’étude est la fonction pragmatique des clichés dans des articles
de thématique différente, les raisons de leur usage dans la langue de la presse.

Le corpus analysé se compose des clichés employés dans les articles de
la presse francaise et ukrainienne. Nous avons examiné 580 unités représentant
des clichés dégagés dans 80 articles de presse des hebdomadaires «Le Nouvel
Observateur», le «Courrier international», du quotidien national «Le Figaro» et
630 unités des clichés ukrainiens de 1’hebdomadaire d’information générale
«Korrespondent.ua», «Weekly.ua» et «Fakty.com.ua» de novembre a avril
2019-2020.

Le but de notre travail est de décrire les particularités structurales et
sémantiques des clichés de la presse frangaise et ukrainienne, leur emploi dans les
articles de presse de thématique différente et de relever dans le cadre de I’analyse
comparative les points communs et les différences des unités linguistiques et leur
fonction pragmatique.

Les méthodes de I’étude: dans la présente recherche nous avons utilisé la
méthode contextuelle, la méthode descriptive et les éléments de la méthode
distributionnelle. Pour définir les résultats de notre recherche nous avons utilisé la
méthode quantitative.

Ayant analysé les particularités des clichés et d’autres groupes de mots figés
et en nous basant sur le travail de V. V. Gvozdev (1984: 43) nous avons défini les
traits distinctifs des clichés qui serviront de 1’appui lors de leur choix dans les
textes de la presse:

— stabilité de la forme et reproductibilité d’une expression toute faite;

— apparition dans des conditions concrétes de 1’acte de parole, dans des
situations-contextes typiques et par conséquent la réalisation de la sémantique des
clichés uniqguement dans un contexte réel;

— fréquence de l’emploi, concision de la forme, caractére usuel et
pragmatique; porteur d’une information significative;

— un certain affaiblissement des liaisons syntagmatiques avec le reste d’un
énoncé.

Un cliché est une tournure standardisée universelle utilisée par les
journalistes pour décrire des situations typiques et qu’ils véhiculent d’un article a
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I’autre. Les clichés ont un caractére informatif indispensable et font partie des
formules figées utilisées rationnellement selon les besoins communicatifs d’un tel
ou autre domaine du discours. lls ne se forment pas dans le processus du discours
mais sont utilisés comme des tournures toutes faites. C’est un élément nécessaire
dans la langue de la presse qui ne représente pas son défaut mais une particularité
fonctionnelle. Les clichés rendent le discours compréhensible pour tous. Tout en
S’en tenant aux objectifs de transmettre le maximum d’information dans la
structure lexicale et grammaticale la plus concise possible, les clichés sont des
moyens habituels et notoires qui aident a coder I’information dans la forme
accessible a un lecteur de masse pour une perception rapide et précise. Cependant
il est a noter que 1’usage des clichés doit étre motivé car seulement dans ce cas ils
joueront un role positif.

L’analyse comparative des clichés dégagés lors de notre recherche dans la
presse frangaise et ukrainienne basée avant tout sur la ressemblance des éditions
périodiques des deux langues tient compte des criteres morphologiques et
stylistiques des clichés mémes et inclut I’analyse de leur fonction et du role
pragmatique dans les textes de la presse.

Les éditions périodiques choisies correspondent aux criteres du volume,
fréquence de sortie, nombre de rubriques, ressemblance du message informatif.

L’analyse morphologique des clichés dans les deux langues a été effectuée
partiellement grace a la méthode distributionnelle, ¢’est-a-dire un corpus de textes
de presse a été réduit a ses éléments qui apres ont été classés en groupes de mots
d’apres le noyau: le verbe ou le substantif.

Le premier résultat a démontré la supériorité quantitative des clichés en
ukrainien gqu'en francgais (630 contre 580 respectivement).

Par ailleurs, en étudiant les groupes de mots avec le verbe comme noyau,
nous avons conclu que les deux langues possédent les groupes de mots pareils
commeV +S;V +Prép.+SetV+S+Prép. +S.

Dans les deux langues dans le groupe V + S (22.7 % et 32.6 % en francais et
ukrainien respectivement) se réalise le rapport entre le verbe direct transitif et le
COD (complément d’objet direct). Dans ces constructions le verbe est porteur
d’une charge informative désignant des proces des actions ce qui se manifeste dans
les clichés-calques: reconnaire l'indépendance = eusnamu nezanexcnicmo; fixer
un cap politique = scmanogniosamu norimuynuil Kypc; remplir les conditions (d’'un
accord) = dompumysamuce ymos (dozosopy); détenir un record = ecmanoeumu
pekopo; prendre des mesures de sécurité = excusamu 3axo0ie besnexu;, porter des
fruits = npunocumu eiouymui pesyibmamu; respecter les principes =
oompumyeamucey npunyunie; adopter la décision = npuiinamu piwenns; resserrer
les liens = smiyniosamu 36 'sasku; eprendre / dégeler les négociations = gionosumu /
posmoposumu nepezosopu; donner le feu vert = damu 3erene ceimno; saisir
["occasion = cxopucmamucst MONCAUBICMIO.

Le groupe V + Prép. + S (12 % et 13.3 % en francais et ukrainien
respectivement) représente un intérét a I’analyse car ici on voit la déviation du sens
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d’un verbe vue sa capacité de rattacher un complément direct ou indirect. Il y a des
clichés verbaux qui en ukrainien ainsi qu’en frangais se construisent avec un
complément d’objet indirect: arriver au pouvoir = npuiimu 0o éradu; Se présenter
a la présidentielle = twmu ¢ npesuoenmu; se mettre a table de négociations = cicmu
3a cmin nepezosopie;, bymu 6 ogiyitinomy eisumi = €étre en visite officielle; croire
au succeés (du projet) = sipumu 6 ycnix (npoexma); passer a l’antenne = guxooumu
6 eghip; entrer en discussion = ecmynams 6 ouckyciio. Mais a la fois il y a des
clichés qui différent par les compléments: prononcer un discours = eucmynamu 3
npomosoio; Voter la création (d 'une association) = npozonocysamu 3a cmeopemus.
(acoyiayii); s entendre sur un plan= oocsemu 3200u; nouer / lier des alliances =
nimu Ha coio3 | nanazooxcysamu eionocunu; mettre fin au conflit = 3anacooumu
xongnixm; la politique de soutien = norimuxa niompumxu.

Le fait remarquable est que les clichés frangais avec V + S + Prép. + S (4.2
%) n’ont pas de mémes équivalents morphologiques en ukrainien (5.2 %) ce qui
s’explique par les particularités des langues analytiques (le francgais) et des langues
synthétiques, notamment fusionnelles (I'ukrainien): la profusion de prépositions
reliant des mots entre eux-mémes en francais est remplacée en ukrainien par les
flexions des substantifs dans des 6 cas existants: communiquer la position du pays
= nosioomumu no3uyito Kpainu; soumettre qch a ['examen = niddamu
docnioocennio, établir une muraille de Chine = eubyoogysamu Kumaiicexy cminy.
Cependant, il y a des groupes verbaux qui dans les deux langues ont entre tous les
composants un rapport usuel indissoluble: jeter de [’argent par la fenétre =
suxudamu epouti Ha simep; sortir le pays de la crise = gusecmu kpainy 3 Kpusu;
faire concurrence dans la lutte pour = cxaacmu KoHKypeHyiro 6 6opomvdi 3a,
émettre des doutes sur = gucnogniogamu noboweanHs 3 npugody, Se porter
candidat au poste = snocumu xanouoamypy na nocm; obtenir des voix / obtenir un
pourcentage de suffrage = nabpamu conocu Ha ceor niompumky; injecter des
euros dans [’économie / le systéme financier= enopchymu €6po 6 eKOHOMIKY /
Ginancosy cucmemy.

Pourtant, dans les deux langues on remarque des divergences dans le sens
des verbes déterminées par les compléments d’objet directs ou indirects. Il y a des
constructions avec des objets ou sans objets. La construction sans objets s’utilise
pour I’expression d’un sens généralisé ce qui est propre plutdt au frangais et ce qui
se traduit par la pluralité¢ de sens qu’un verbe frangais peut acquérir a la différence
de I’ukrainien qui, a son tour, afin d’exprimer un sens généralisé recourt a des
moyens suivants:

a. morphologiques a 1’aide des préfixes: travailler = npayrosamu,
onpayvosysamu; peser six kKilos = saocumu wicme xinozcpamie, peser une lettre =
3sagicysamu aucma, la menace pése sur le pays = 3aeposa Hagucia Hao Kpaino;

b. grammaticaux a travers des voix passives et actives: conduire une réforme
= nposecmu | nposooumu peghopmy; conduire la politique = nposooumu nonimuxy;

c. lexicaux: attaché de coopération pour le francais = ammawe 3 numans
cnigpobimuuymea y cgepi (pparyy3okoi mMosu,
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d. les verbes des lexémes différents (clichés sémantiques): le projet s inscrit
dans le cadre = npoexm npoxooums y medxcax; toucher un public = samyuumu
ny6uixy; les actions ont touché le fond = (axyii) docsenu ouna; constituer un point
de départ = cmamu 6ionpasnoio mMouKo0, constituer une menace = CMAHOBUMU
3aeposy; confier un poste a qgn = dosipumu kKomycy nocaoy;, déemissionner du poste
= nimu 3 nocaou; conduire gn au poste = npusnawumu Ha nocady / nocm; partager
les postes = Oinumu nopmgbeni, le coeur de la politigue = yenmpanvuuii Hanpsam
nonimuxu; le coeur d’'un débat = ocnoena mema ouckycii; le coeur du conflit =
ocepedok kougnikmy; nourrir la polémique = nopoodacysamu nonemiky; nourrir les
débats = suxnuxamu OUCKYCiro.

Pour en finir avec les groupes verbaux, il est a noter la particularité d’un
groupe V + Part. Passé tant répandu en francais désignant la voix passive (8.6%).
Lors du transfert vers I’ukrainien ce groupe doit étre remplacé par un groupe de
mots avec un substantif soit en remplagant le sujet par le complément (il doit étre
Jjugé = tioco nosunni cyoumu), SOoit le verbe au passif est remplacé par un groupe de
mots (il doit étre jugé = 6in nionsieac cyody). étre poursuivi devant la justice =
3anywamu  Ko20cb 00 KpUMIHATbHOL 6ionosioarvnocmi; étre traité comme =
nogooumucst 3 Kumocw, étre exposé devant les agressions = mepnimu
arcopcmoxicmo; €tre remis en question = nocmasumu nio cymnis. |l est a remarquer
que le procédé le plus fréquent de la réalisation de 1’équivalence est 1’équivalence
sémantique ou les clichés sémantiques car afin d’exprimer le méme sens on recourt
a des sémes différents.

Analysant les groupes nominaux nous avons aussi révélé quelques indices
dinstinguant les deux langues:

a. divergences grammaticales: la catégorie de pluralité chez les substantifs
dont la vocation principale est de montrer la pluralité séparée ce qui explique que
les substantifs désignant des objets (notions) innombrables ou des notions
abstraites d’habitude ne s’utilisent pas au pluriel. Méme si I’on le met au pluriel
cela signifie qu’il y a une déviation de sens ce qui est beaucoup plus répandu en
frangais qu’en ukrainien ou la capacit¢ des substantifs abstraits de s’utiliser au
pluriel est étonnante: les nouvelles techniques = noei mexuiuni eanysi | mexuiuni
sacobu;, les idéologies politiques = cucmemu nonimuunux no2nadig;, aux lendemains
de la décision = nanepeoooni npuitnamms piwennsi. En plus, les déviations de sens
peuvent se réaliser a travers des relations métonymiques avec une notion de départ
ce qui peut mener a des distinctions lexicales, comme =: des solitudes tibétaines =
nycmens Tubema; une de ces coléres = ooun 3 yux nanadie momi; les amitiés =
Opyorcui nouymmst / 36'a3xu / Opysi.

b. En francais le groupe nominal avec S + prépos. + S (+adj.) est le plus
nombreux en clichés, soit 24.1% ce qui en ukrainien est présenté par le groupe S +
S, soit 16% car le rapport entre deux substantifs en ukrainien se réalise grace aux
flexions changeant en 6 cas: un point de départ = sionpasnuii nynkm; la ligne de
conduite = kepisna ninis; le seuil de responsabilité = piseens gionogioanvrnocmi; la
cause de mortalité = npuuuna cmepmuocmi; le commerce de [’ombre = minvosa
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exonomika; un groupe de travail = poboua epyna; la flambée des prix = cmpubok
yin; la chute des Bourses / du marché = nadinnsa 6ipoci / 6ipocoei nadinus /
NAQIHHA PUHKY.

c. Le francais suggere que tous les adjectifs sauf les plus petits se placent
aprés le substantifs d’ou la présence beaucoup plus récurrente des groupes
nominaux S + A (17.8%) tandis que I’ukrainien n’est pas si strict sur ce point mais
dans les clichés c’est plutét le contraire, A + S, soit 22.2%: la campagne
présidentielle =npesudenmcoxa xamnanis; la punition corporelle = minecne
nokapannst, le débat public = nybniuni oe6amu; le désarmement nucléaire =
s0epne pozzbpocnns; la coopération mutuellement avantageuse = gzaemosucione
cniepobimnuymeo;, UN SOUtien chaleureux = zcapswa niompumxa;, une critique
violente = piska xpumuka; la position de leader = nioupyroua noszuyis; les
corridors aériens = nosimpsnuii kopuoop; les conséquences a long terme =
0aNeKOCANHCHI HACTIOKU.

d. Comme le francais est une langue analytique les adjectifs ukrainiens
souvent ont des équivalents francais formés a 1’aide d’une préposition «de» (S +
Prep. + S = A+ S): peine de santions = wmpagni canxyii;, bande de délinquants =
MOYUHHL yepynosanns;, la gamme des prix = yinosuti dianazown; Une marque de
fabrique = ¢pabpuuna mapxa; une réunion d’information = inghopmayitina napaoa,
un plan de relance = anmuxpusosa npocpama.

e. Malgré les différences évidentes nous avons déduit un groupe de mots
commun pour les deux langues, S + V, qui est le moins nombreux en clichés, a
savoir 7.8% et 10% en francais et ukrainien respectivement: la nouvelle se répand
= nosuna posnoscioddcycmocsi; les textes interdisent = mexcmu sanepeuyioms; le
dialogue progresse = dianoe possusacmocs; la crise a touché = xpusa epasuna; le
déficit / la crise se creuse = deghiyum / kpuza nocumoemocs; la loi impose = 3akon
naxasye, la marge atteint = oomns Oocseac; ['argent fonctionne = epowi
npoyrooms; les relations se basent sur = eionowenns epymmyiomocs na; les
sondages ont montré = onumyeamHs epomadcvkoi dymku noxazanu; le cours de
grivna vacille = xkypc epusni konusacmucs, I’intérét augmente / diminue = inmepec
3pocmac / nadae, le taux de chomage dépasse la barre de 10 % = noxasuux
bespooimms «zawxamnocy 10%.

Les traits propres au style publiciste sont: actualité de la problématique,
caractére passionné et imagé politique, des énoncés aigus et expressifs. Cela est
conditionné par le dessein social du style publiciste — en annoncant les faits former
une opinion publique et influencer de fagon active I’esprit, la consience et les
émotions d’une personne. La fonction informative se réalise a travers le contenu et
I’importance du message méme qui avec la description des événements refléte des
appréciations, des opinions et des intentions de 1’auteur, ce qu’on appelle la
fonction pragmatique. Avec cela le choix de I’information dépendera du public que
vise une édition périodique: elle sera plus légére et pas détaillée ou au contraire
renchérie par les avis des experts. De surplus, le journaliste assure la fonction
d’influence moyennant le lexique expressif et appréciatif du degré négatif (la
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défense, le danger, accuser, se battre) ou positif (le record du monde, gagner,
apprécier, favoriser).

La deuxiéme analyse tenait compte des moyens stylistiques qui constituent
les clichés dans les deux langues.

Le moyen qui dans les deux langues est I’un des plus fréquents est une
périphrase (36% et 24% en francais et ukrainien respectivement) qui consiste a
remplacer un mot par sa définition ou par une expression plus longue, mais
équivalente. Elle assure I’isotopie sémantique du texte en fournissant des
structures synonymiques et permettant de regarder le méme phénomeéne des
facettes différentes: exonomixa niomimemvcs na noecu = exoHoMiuHa cumyayis
noKpawyumsbcs, 0amu 3eieHe CEIMA0 = CXAIUMU, UMU 8 HpPe3UdeHmu =
nooasamu KaHOuOamypy Ha ROCM NPe3udeHma; axKyii npoearuiucs Ha OHO =
akyii pizko enaiu, npoumu ONIMNINUCbKY OUCMAHYII0 = NPOUMU BelUKy
8i0CMAaHb; 3HAXOOUMUCS 8 3APOOKOBOMY CMAHI = HA paHHil cmadii; cmamu nio
3HaMeHa (ceHHOI mepanii) = cmamu NPUXUTLHUKOM 2eHHOI mepanii, nianemy
HAKpU8 eKOHOMIYHUL KONAnC = niaHemy 6pa3ujid eKOHOMIuHa Kpuza ou des
périphrases francgaises comme jeter un voile politique sur qch = cacher; garder
la main sur la gestion = avoir la main sur levier; étre pris sous le feu des armes
lourdes = étre bombardé; une campagne de conquéte du pouvoir = une
campagne présidentielle; donner un feu vert = approuver; ouvrir un corridor
de négociations = entamer les négociations.

La deuxieme place en frangais parmi les moyens stylistiques occupe la
métonymie qui en ukrainien occupe la troisieme position (29% et 24%
respectivement). En plus le frangais a une tendance a utiliser des métonymies
abstrait-concret plus souvent que celles concret-abstrait comme c¢’est le cas en
ukrainien. Cela peut s’expliquer par le penchant du francais vers les mots du sens
beaucoup plus généralisé qu’en ukrainien tandis que 1’ukrainien essaie de mieux
expliquer les objets et les notions avec des constructions aux objets:

o métonymie ukrainienne concret-abstrait: nopmeeni 6banxie, rkuweni
Hacenenus (un remplacement adéquat «les poches de misere se multiplienty —
partie-tout), npesudenmcovke kpicno = (un analogue «le siége de présidenty),
nocmaseumu naimy na penymayii = ternir la réputation (équivalence
situationnelle), oymu y saowcenie eraou = avoir la main sur le levier politique
(équivalence situationnelle); préter main forte (concret-abstrait = nadamu
cepilosny niompumky (abstrait-concret); étre au bord de l’abime = 6ymu na
Mednci npipsu;

o métonymie frangaise abstrait-concret: engager un processus de
rapprochement = novyamu npoyec 36nudiceHns; les grandes puissances = nomyxicHi
/ eenuxi Oeporcasu (équivalence sémantique), eenuxi Oepowcasu (équivalence
situationnelle); lancer des attaques cCiblées = eucnosmoeamu pizKy Kpumuxy
npomu / cnpsamoeany na (équivalence situationnelle); dégeler les négociations/ le
conflit = posmopozumu (8ionoeumu) éionocunu / konguikm (équivalence formelle,
clichés-calques); bdtir une architecture de sécurité = nobyoyeamu apximexnypy
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besnexu (équivalence formelle); serrer les budgets = ypizamu 6wdxucem /
3amsieHymu nacxku (équivalence situationnelle).

La troisiéme place dans les deux langues est occupée par la métaphore. Nos
résultats quantitatifs témoignent du fait que les métaphores sont plus nombreuses
en ukrainien (39% contre 16.4% en francais). Nous avons conclu que les
métaphores représentent souvent un produit du jeu linguistigue menant a une
pléthore de néologismes: les journalistes ukrainiens les utilisent largement en
parlant de fagon ironique de la situation politique intérieure et on ne trouve pas
d’équivalents francais (norimuunuii xaoc / onimn / woy / apewna, erawmyseamu 6
napramenmi NOnyAiCMCbKUL YUpK, HOMIMUYHI MuUcpu, YKpaiHCbKa HNOMMUYHA
opama) tandis que les Frangais y recourent plutot dans le lexique d’usage courant
en n’oubliant pas toutefois 1’économie et surtout la crise financiére, I’un des sujets
débattus dans la presse. Vue la particularité expressive des métaphores et leur
nature innovante elles sont présentées en:

o équivalence situationnelle (clichés situationnelles): le FMI fait une fleur
au gouvernement ukrainien = MB® cmas 0onopom yKpaincvkoi ekonomiku; SOrtir
un pays de la récession = gumsaenymu Kpainy 3 boioma,

o équivalence formelle (clichés-calques): une nouvelle onde de la crise
financiere = nosa xeuns @inancosoi kpusu; les prix ont touché le fond = yinu
oocsienu ona; le conflit gazier = 2azoeuti konghnixm; les vagues des faillites = xeuus
banxpomeme; un moteur de l’économie = noxomomus / 08ucyH eKOHOMIKU; UNE
course éléctorale = subopui nepeconu; un corridor d’euro = kopudop €6po;

o équivalence sémantique (clichés sémantiques): le systéme financier se
remet en marche = (inancosa cucmema cmae na no2u; une tempéte de bravos =
Oypsi 3axeamy; un scénario noir / vose = noxmypuil / O1a2onoryyHuil CyYeHapiil.

Dans les deux langues nous avons dégagé encore trois types des moyens
stylistiques les moins fréquents: metallepse (10 % en francais contre 5.3% en
ukrainien), synecdoque (5.4% en francais), hyperbole (3.5% en ukrainien),
zeugme (2.7 % en francgais contre 2.6% en ukrainien). Nous n’avons pas cité leurs
équivalents dans les deux langues car dans chaque langue ils ont été pris des
domaines de la vie différents et ne se coincident pas.

Dans le cadre de 1’étude de la fonction pragmatique des clichés dans les
deux langues nous les avons analysés selon les principes différents dont le
premier était leur fréquence dans les rubriques des magazines choisis. Comme
le contenu informatif des rubriques se ressemble nous avons réussi a faire des
conclusions suivantes:

o Les rubriques les plus fécondes en clichés sont «Dossier, Document» dans
des magazines francais et «7 jours» dans des magazines ukrainiens. Elles different
un peu d’apres la spécificité de I’information y traitée: «Dossier» est entieérement
conscacrée a un seul sujet, comme la crise économique ou de nouvelles mesures
dans la politique sociale d’un état lorsque «7 jours» donne un bref apercu des
événements qui ont marqué le cours d’une semaine écoulée.

o Dans la presse frangaise la deuxiéme place est occupée par «Economie»

468



Analele Universitatii din Craiova. Seria Stiinfe Filologice. Lingvistica, Anul XLV,
Nr. 1-2, 2023, pp. 461-475

dont le sujet et les particularités des clichés sont déduits du titre de la rubrique
tandis que dans la presse ukrainienne les clichés économiques sont éparpillés dans
les rubriques «Monde», «Accents», «Vie», «Business» parlant des effets de la crise
sur toutes les sphéres de I’activité humaine.

o Les rubriques ukrainiennes «Monde», «Pays» et «Pouls de la semaine»,
«Accents» et «Vie» sont comparables a celles «Evénement», «Monde, France»,
«International» et «Europe» francaises dévoilant des détails des événements sur les
scénes politiques mondiales et en particulier dans chacun des deux pays, 1’Ukraine
et la France d’ou la profusion de clichés politiques et du domaine société +
politique ou société + économie.

o Les clichés scientifiques ou technologiques sont des indices des rubriques
«Sciences et technologies» ukrainienne et «Science médecine» francaise. Pourtant,
en ukrainien ces clichés sont considérablement plus nombreux.

o Les rubriques ukrainiennes comme «Interview», «Culture», «Art de vivre»
et «Kilométre N» ne trouvent pas d’équivalents francais et y faisant partie d’autres
rubriques comme «International» ou «Europe».

o Les rubriques qu’on peut mettre de c6té sont «Opinions» en ukrainien et
«Les débats de I’Obs» ou «L’Editorial» rédigées par des spécialistes dans leurs
domaines particuliers comme le business, les finances ou les prévisions politiques.
Elles ciblent un lecteur qui peut consacrer son temps a une analyse profonde de la
situation sociale, politique ou économique.

Dans I’analyse de la fonction pragmatique des clichés dans la presse nous
envisageons des intentions du destinateur préméditées qui accompagnent le
contenu informationnel d’un énoncé et qui sont adressées aux lecteurs. Les clichés
dans la presse des deux langues se ressemblent d’apres leur fonction pragmatique
car le but final de la presse en général est d’influencer, de persuader le lecteur, de
former chez lui une attitude et une opinion sur un sujet donné. Le style publiciste
représente un ensemble de tels traits comme le caractére informationnel,
traditionnel, stéréotype, terminologique, laconique et appréciatif. Tout cet ensemble
suggére et véhicule un aspect pragmatique indispensable & la langue de la presse.
Le rble pragmatique des clichés dans toute la presse au niveau de la langue
contienne quelques composants:

— composant social: répétitivité, rationalité et schématisation des clichés
dans les articles unient des gens du méme niveau socio-culturel autour d’une
édition donnée et les rassemblent dans un seul mouvement de la pensée en les
faisant plonger dans un sujet particulier, politique, économique ou autre.
C’est a travers des clichés que se réalise I’appartenance d’une personne a un
groupe d'individus car ils poussent les lecteurs a penser, analyser et a agir
comme la plupart.

— composant mobilisant: les clichés influencent directement le discours et la
conduite, les attitudes et les émotions. Assez souvent les clichés réalisent dans la
presse le caractére imagé et expressif a travers des métaphores, métonymies ou
méme zeugmes. En plus, les clichés engendrent d’autres clichés a leur tour.
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— composant de propagande: surtout dans le domaine de la politique on
recourt le plus souvent aux clichés comme «démocratie», «monde libre»,
«terrorisme» ou les politiciens mémes les utilisent a gauche et a droite contre leurs
opposants: «un opposant politique», «un ennemi politique», «faire son entrée dans
un camp politique».

— composant d’identification: le controle social s’effectue grace a ce que le
sens et I’'usage correct des clichés different une personne d’un groupe linguistique
d’un autre d’ou la présence et I’importance de I’équivalence sémantique et surtout
situationnelle dans 1’analyse comparative des clichés.

— composant psychologique: une personne soit accepte 1’'usage d’un cliché et
ne se pose pas de probléme de le remplacer par une structure neuve, soit au
contraire cherche a se différencier du reste d’un groupe social.

Le deuxiéme principe de la classification des clichés était celui de leur
appartenance aux différents domaines de I’activité humaine. Cette classification a
quelques divergences dans les deux langues et c’est ici que nous avons révélé la
fonction pragmatique des clichés au niveau du discours. Dans cette partie nous
n’avons analysé que les clichés des trois principaux domaines communs en francais
ainsi qu’en ukrainien, notamment les clichés du lexique d’usage courant, politiques
et économiques. Les autres domaines portent un caractere subjectif car ils different
d’une langue a I’autre et démontrent le désir personnel des journalistes d’enrichir
leurs articles de clichés d’autres domaines familiers aux lecteurs.

Ainsi, la premiére position en ukrainien occupent les clichés du lexique
d’usage courant qui en frangais n’occupent que la troisiéme place (31.2% contre
15% respectivement). Nous pouvons lier ce fait a la spécificité des articles dans des
magazines choisis car la presse ukrainienne représente plus d’articles généraux
sans accent évident sur les sujets spécialisés:

o équivalence formelle: tirer des le¢cons = eunecmu ypoxu; remporter des
succes = mamu / npunecmu ycnix; reposer sur les épaules = nexcamu na nieuax; le
moment de vérité = momenm icmunu; caresser le réve = nnexamu mpin; la
conduite des affaires = eedenns cnpas; assumer la responsabilité = e3amu
sionosioanvuicme; dans les moindres délais = ¢ naiikopomwi mepminu; le coeur /
le sujet d’une dispute = npedmem cnopy; suivre un objectif = nepecnioysamu yin;
démarrer la production de grande série = nouamu cepitine supobHuymeo; UNe
couverture de l’événement dans la presse = euceimnenns nodii ¢ npeci; se forger
une image = 3MIiYHUMU penymayiio,

o équivalence sémantique: sous [’emprise de la colére = 6 nopusei cniey; étre
a bout de nerfs = bymu na meoici nepeogoeo 3pugy, mettre en oeuvre, en place, sur
pied = ssooumu y oiro; faire une supposition = sucnosnrosamu npunyujeHus,

o équivalence situationnelle: cette hypothése a passé aux yeux des experts =
sueni nepesipunu yio cinomesy; a l’ordre du jour = na nopsaoky oenHomy.

o Les rubriques «Société» abondaient récemment en clichés liés a
I’émergence d’un nouveau virus: COVID-19. Il est a remarquer que la pandémie a
pris une ampleur alarmante au point que les journalistes ont eu recours a un lexique
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militaire du champ lexical de la défense, de I’offensive menée contre le virus. Les
chefs d’Etat dans leurs allocutions, les spécialistes de la santé, les chercheurs, tous
ont utilisé un vocabulaire guerrier ayant une forte valeur pragmatique et
démontrant les efforts communs dans la lutte contre cette maladie: npomuodismu
KOpoHagipycy = 0Oopomuca 3 HOWUPEHHAM KOpPOHAGIpycoM, 0Oopomvba 3
nowupennsm koponasipycy = faire bloc, combattre le coronavirus, combat contre
I'épidémie; étre placé a l’isolement = nepebysamu na izonsyii; respecter des
mesures barriéres = oompumyeamucs npasun 6esnexu; déployer les moyens
nécessaires = gacumu Heobxionux 3axoois, renforcer les mesures = nocunumu
kapanmunni oomexcenns, décréter |’état d 'urgence = esecmu naozeuuaiinuii cman,
annoncer des couvre-feux = esgecmu romendanmcobky coourny. Les mesures
exceptionnelles ont été également une épreuve pour I’union de la nation, d’ou les
équivalents situationnels, tels que npoxooumu mecm wna 32ypmosanicmo =
s’inscrire dans cette union nationale.

La deuxieme et la troisieme places appartiennent aux clichés du domaine
politique et économique respectivement dans les deux langues (28% et 25% en
frangais et 22% et 20.4% en ukrainien). Vu le caractére spécialisé de ce type du
lexique concernant les sujets particuliers il est plus facile de trouver des
correspondances lexicales, en majorité des équivalents formels.

Les sujets les plus discutés dans la politique sont:

o les élections présidentielles: partager les postes = oinumu nopmepeni; étre
sous le contole / la tutelle / I’autorité des pouvoirs = nepebysamu 6 66e0eHHI
enaou; les pouvoirs politiques = norimuuni cunu; ’accession au pouvoir = npuxoo
0o enaou; la composition du gouvernement =cmeopenns ypsoy; les postes électifs
¢leves / dans les fonctions supérieures = euwyi eubopmi nocaou; lors d’une visite de
travail / officielle= 6 x00i pobouozo / oghiyitinoco eizumy; accéder au poste =
ecmynumu na nocady; attribuer un poste = zanpononysamu nocm; les élections
anticipées = odocmpokosi eubopu; 'investiture a la présidence = inaseypayisn
npezudenma; faire sa rentrée politique = noseprymucs 8 (6e1uKy) noaimuxy;

o les relations internes entre les parties dirigeants et leurs opposants: signer
l"alliance avec= nionucamu cow3 3; conserver son fauteuil =30epecmu ceoe
Kpicno; faire passer les réformes = npoeecmu pepopmu; démissioner du poste =
nimu 3 nocma / nokuHymu nocm, trouver un terrain d’entente = docsemu 3200u /
oomoenenocmi (équivalence sémantique); étre en pourpalers = nposodumu
nepezoeopu; respecter les principes = dompumyseamucs npunyunie; aboutir a un
accord = oiumu 3200u; les négociations bilatérales ont abouti a la conclusion d’un
accord = 3a nidcymkamu OBOCHIOPOHHIX Nepecosopie 6yI0 NIONUCAHO Y200V
(équivalence sémantique);

o a I’ordre du jour nous avons aussi disséqué le conflit gazier qui a
tellement frappé non seulement les deux pays directement concernés comme
I’Ukraine et la Russie mais aussi toute I’Europe de 1’ouest qui dépend du gaz
via le territoire de 1’Ukraine: interrompre les livraisons du gaz naturel =
npununumu nooavy npupoonozo 2azy; les négociations ont donné lieu a un
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resultat = nepecosopu npusenu 00 pezyromamy; s entendre sur une formule de
marché a [’européenne = Oomosumucsi npo €6pPONEUCHLKY PUHKOBY CXeMy
onnamu 3a 2a3 (équivalence sémantique); les volumes de gaz transitant vers
[’Europe = ob6cseu eazy, wo npoxooums mpansumom 6 €epony; transférer le
gaz sans coupure = 3abesneuyeamu Oesnepebiiny nooauy 2azy (équivalence
sémantique); suspendre les approvisionnements en gaz/ les livraisons de gaz
naturel = npununumu nocmasxu npupoonoeo eazy; les ententes gazieres =
2azo06i domosaenocmi; [’ approvisionnement gazier = nocmaexku 2azy; un accord
de transit = mpanszumna yeooa.

o Un autre sujet politique qui ravage la société depuis 2014 est le conflit
dans le Donbass et I’implication des quatre partenaires cruciaux dans sa résolution
et I’instauration de la paix sur ce territoire. Quand les journalistes décrivent le
processus des négociations de paix, ils recourent souvent aux clichés comme
PO3MOPO3UMU Nepe2osopu 3 8pe2yito8anus cumyayii na [Jounbaci, pozonoxkysamu /
8IOHOBUMU MUPHUL nepe208opHull npoyec no Jonbacy / muphi nepemosunu =
relancer le processus de paix, reprendre des négociations sur le Donbass, une
avancée sur le dossier du Donbass, relancer les négociations / les pourparlers de
paix ce qui démontre a la fois la continuité du conflit, la ddreté qu’affrontent les
participants aux négociations mais également de bonnes perspectives et des
avancees en voie de restauration de la paix. Les leaders frangais, allemand, russe et
ukrainien font la une des éditions de presse depuis fort longtemps ce qui améne les
journalistes a multiplier les clichés qui leur sont attribués, a savoir: sycmpiu y
HOPMAHOCbKOMY ¢hopmami, HOPMAHOCLKULL camim, camim y <KHOPMAHOCbKOMY
dopmami», camim  nidep  Kpain — KHOPMAHOCbKO2O  opmamy»,  camim
«Hopmanocekoi uemsipku» = le sommet de Normandie = des discussions au
format "Normandie" = le sommet au format Normandie = une rencontre au format
Normandie; sycmpiu nidepis nopmanocweroi wemsipxu = la rencontre quadripartite:
nepezosopu nidepie Hopmandcvroi wemsipku = les négociations quadripartites; na
nonsax kongepenyii = sur le terrain. Certes, un autre sujet réitéré dans la presse ce
sont les accords de Minsk et les résultats des pourparlers: mpucmoponns
konmaxmua 2pyna = le groupe de contact trilatéral; poseedenns siticox = le
désengagement des forces armées; eueio oxynayitinux eiticox = un retrait des
combattants; ecmanosumu xonmpons nao kopoonom = €tablir, restaurer le controle
de la frontiére par Kiev. Il est & noter, que ce sont les équivalents sémantiques ou
situationnels qui prévalent dans ce domaine, ce qui s'explique par une large
dimension du sujet traité ainsi que par 1'ambiguité et la précarité d'une situation
politique et sociale sensible.

Analysant les clichés économiques nous avons conclu que le sujet qui a
touché les esprits des gens de tous les pays c’est sans doute la crise économique
globale, «la guerre économique» due & la crise sanitaire mondiale inédite et la
propagation de I’épidémie du COVID-19. En plus, le phénoméne surprenant est
que les journalistes francais et ukrainiens sont unanimes dans le choix du lexique
décrivant la crise: les clichés du domaine de la médecine. lls sont connus au public
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cultivé et démontrent de meilleure fagon la gravité d’une maladie appelée la crise:
le plan de relance / une opération de sauvetage = anmuxpuzoeuii niamn, une crise
prend de 'ampleur = xpusa nocunoecmocs; [’économie se redresse = ekoHOMIKa
gioHO8II0EMDBCA; le systéeme financier s est remis en marche = ¢inancosa cucmema
cmae Ha noeu; la maladie aigue = msocka xeopoba; la reprise = nosumueHa
ounamirxa. La valeur de la description de la crise consiste en usage des épithétes
francaises de haut degré expressif qui ne trouvent pas d’équivalents dans la presse
ukranienne: [’économie a perdu du muscle, remettre [’économie sur les rails, I’état
du malade et le méme phénomene avec les clichés ukrainiens: ozdopoerenns
eKOHOMIKU, JIKY8AMUCS 6I0 KPU3lU, CUMNIMOMU XBOPOOU, BANHCKI YCKAAOHEHHS,
eumsienymu Kpainy 3 6onoma. Dans la description nous avons méme trouvé un
cliché d’aviation eusecmu kpainy 3 nike €t une comparaison la récession
économique = le nuage de Tchernobyl qui démontre que la crise a dépassé les
frontiéres d’un seul pays, s’est vite répandue en touchant les autres états et a mené
aux séquelles allarmantes.

Ayant analysé les trois types des clichés les plus répandus dans le francais et
I’ukrainien nous sommes parvenus aux conclusions suivantes:

1. Ayant fait ’analyse morphologique des clichés dans la presse frangaise et
ukrainienne nous avons conclu que ce sont les groupes de mots verbaux qui sont
plus variés d’apres leur construction et qui par conséquent sont plus fréquents.
Dans notre travail nous avons dégagé 5 structures des groupes de mots verbaux: V
+S;V+Prép.+S;V+S+Prép. +S;V+S +Adj; V + Part. Passé dont la plus
nombreuse est V + S. Cela montre qu’en écrivant des articles de presse les
journalistes sont plutbt centrés a décrire les événements qui se succédent pour ne
pas ralentir le déroulement de 1’action. Hormi cela, nous avons dégagé 3 structures
des groupes de mots nominaux: S +V, S + Adj. ou Adj. + S, S + Prép. + S (+ Adj.)
dont la derniere est la plus nombreuse en frangais et la structure Adj. + S est la plus
nombreuse en ukrainien. Leur fonction est de décrire un fait, de nuancer ses
caractéristiques et de garder 1’attention de 1’auteur sur une action.

2. Ayant analysé les procédés stylistiques dans la construction des clichés de
la presse francaise et ukrainienne nous avons conclu que le procédé stylistique le
plus répandu est la périphrase: elle désigne une notion par un groupe de mots assez
élargie qui donne une compréhension plus claire des phénomeénes de la réalité. Puis
va la métonymie qui est présentée par quelques types et qui rend ’article plus
expressif et maintient DP’attention du lecteur. Ensuite vient la métaphore qui
remplace un mot habituel par un autre selon les traits de ressemblance. Les
derniéres places sont occupées par la synecdoque et I’euphémisme avec le seul
zeugme qui sont des procédés stylistiques treés expressifs mais pour cela assez rares
dans la langue de la presse.

3. Nous avons classé les clichés d’apres les domaines principaux de la vie ou
ils se rencontrent: les clichés du discours politique, économique, la vie courante,
militaire, juridique et scientifique. Ayant analysé la frequence des clichés dans des
domaines différents de la vie nous avons conclu que ce sont les clichés du domaine
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politique et économique qui sont les plus fréquents (165 et 145 unités
respectivement). Quant aux clichés politiques c’est li¢, d’un coté, au fait que la
politique est une notion assez relative et subjective et dépend toujours des
intentions des politiciens, et de I’autre que les journalistes veulent mettre le lecteur
dans la situation réelle des pourparlers ou I’on utilise le lexique d’un style
particulier et ou le vocabulaire est assez réglementé. Quant aux clichés
économiques ils sont si nombreux car 1’économie influence directement ou
obliquement la vie de tous les jours. En plus, la naissance et la survie des clichés
est étroitement liée aux événements historiques qui alimentent la langue en
tournures figées. Ainsi, plusieurs expressions se sont banalisées lors de la crise
financiére mondiale ce qui nous a permis de classifier les clichés d’aprés leur
champs sémantique en deux groupes: les pertes dues a la crise financiére et la
sortie de cette crise. La deuxieme place de notre peleton est occupée par les clichés
de la vie courante et le mélange de la vie courante et politique (85 et 70), puis vont
les clichés des domaines militaire, les clichés se rencontrant dans le discours
politique, militaire et dans la vie courante et dans le domaine scientifique (40, 25,
16 respectivement) et enfin les domaines juridique, le mélange du lexique juridique
et politique, militaire et la vie courante (12, 12, 10 respectivement).

4. Les clichés véhiculent d’un article a 1’autre. Parfois le journaliste utilise
les clichés militaires dans des articles économiques pour mieux montrer les
conséquences désastreuses des crises financiéres ou décrire la soudaineté des
problémes économiques qui est la méme avec les guerres ou bien dans des sujets
de société pour démontrer la lutte acharnée contre la propagation du virus.

5. La fréquence de I’emploi des clichés est liée a leur objectif pragmatique:
les clichés d’usage commun assurent la fonction plutdt sociale en regroupant des
gens du méme esprit et de la méme fagon de penser et d’appréhender la réalité; les
clichés politiques ou économiques assurent une fonction de délimitation des
noyaux informatifs autour des sujets politiques ou économiques: ils simplifient la
présentation de 1’information par un journaliste, d’un coté, et la perception du
matériel par le lecteur, de I’autre.

6. Ce sont les équivalents formels qui sont les plus fréquents dans la langue
de la presse ce qui atteste que les clichés étant des tournures figées et reproduites
toutes faites ont des structures semblables méme dans les deux langues différentes.
Pourtant, plus le journaliste veut donner de 1’expressivité ou de I’importance a un
événement, plus souvent il recourt a des équivalents situationnels qui sont les plus
évidents marqueurs d’une langue donnée car ils véhiculent les particularités
grammaticales et sémantiques de la langue en tant qu’un systéme.

Ceci étant, nous avons réussi a accomplir les taches visées et nous avons
essayé de montrer que les clichés de la presse malgré leur usage excessif présentent
un phénomeéne linguistique digne d’étre examiné. IlIs ne sont pas un défaut de la
langue mais il faut seulement savoir doser leur usage et c’est grace a eux que le
message informatif peut étre bien rédigé par le destinateur et compréhensible et
perceptible par le lecteur.
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ABSTRACT

The article is devoted to the structural and semantic features of language cliché in
the French and Ukrainian press. The results of the studies on the morphological
characteristics of stereotype units in both languages are presented. The article outlines the
stylistic features of their use. The pragmatic function of language cliché as a means of
speech compression and expressiveness has also been analysed.

Key words: language cliché, morphological and stylistic features, pragmatic
function

REZUMAT

Articolul analizeaza trasaturile structurale si semantice ale cliseelor lingvistice in
presa franceza si ucraineand. Sunt prezentate rezultatele studiilor asupra caracteristicilor
morfologice ale unitatilor stereotipice din cele doud limbi. Articolul prezintd trasaturile
stilistice ale utilizarii acestora. A fost analizata, de asemenea, functia pragmatica a cliseului

lingvistic ca mijloc de comprimare si expresivitate a discursului.

Cuvinte-cheie: cliseu lingvistic, trasaturi morfologice si stilistice, functie pragmatica
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